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Yhteisollinen media -

lelusta kilpailuvaltiksi?

Tietoyhteiskuntapdivad 14.4.2010
Matti Kari, yhteisollisen median asiantuntija
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Autamme asiakkaitamme sosiaalisen

henkiloston koulutuksessa ja
ohjeistamisessa sekd
tuotekehityksessd.

Zipipop haluaa olla nyt ja
tulevaisuudessa Suomen johtava
sosiaalisen median
konsultointitoimisto.
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Kymmenen vuotta sitten...

3% Yhteisollinen media koetaan teinien hompotyksena

3% Perinteisessa mediassa kaytava keskustelu koskee lahinna lieveilmioita
3% Ajatellaan yleisesti, etta netti on erillaan muusta yhteiskunnasta

3% Ei aina ymmarreta, etta yhteisollinen media on vain valine - “ala ammu
viestintuojaa”
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Juuri nyt

» On ymmarretty, etta yhteisollinen media on tullut jaadakseen

» Nettinatiivien lisaksi myos vanhemmat hyodyntavat yhteisollista mediaa
arkisena viestintavalineena

» Yhteisollinen media toimii myos mainosmediana
» Mietitaan, etta kuinka tasta saisi bisnesta?

» On heratty siihen, etta aikuisten mediakasvatukselle olisi tarvetta
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Tulevaisuus?

2% Yhteisollisen median periaatteet tuotava mukaan paatoksentekoon
2% Avoimuus, lapinakyvyys, osallistaminen, matala kynnys...
2% Tekniset puitteet tarjottava kaikille

2% Yhteisollinen media voi toimia kilpailukyvyn lisaajana seka yritysten etta
valtionhallinnon sisalla ja valilla

2% B2B-sovelluksia tuettava
2% Mobiili edellyttaa entista nopeampaa reagointia

2% Nyt on mahdollista olla edellakavija!
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Matti Kari

matti.kari@zipipop.com
+358 40 838 6607
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